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Mbagalo XIX asrin sonu va XX asrin awallarindas Amerika Birlogmis Statlarinda jur-
nallarin inkisafi masalosina hasr olunmusdur. Burada homginin ABS-da milli kimliyin for-
malagmasinda istehlak¢t jurnallarimin rolu tahlil edilir. Maqalado hamginin géstarilon zaman
kasiyinda ABS-da jurnal biznesinin 6lkonin ictimai-siyasi hayati ilo baghligi da arasdirilir.
Burada olkadaki ictimai-siyasi durumun jurnal biznesinin inkisafi ti¢tin alverigli olmast fakt
vurgulanir. Bu ela bir dévr idi ki, gazetlar biitiin olka boyu yayilmirdi, halbuki jurnallara ABS-
in hor yerinda rast galmak olardr. Bundan basqa, ¢ap sahasindaki yeniliklor jurnallart rangli
formatda dorc etmaya imkan verirdi. “Taym”, “Layf” va “Luk” kimi jurnallar asason va ya
tamamila fotolardan ibarat olurdu ki, bu da onlart daha maraql va ¢akici edirdi. Yeni eranmn
baglanmast ilo bazi jurnallar baglansa da, bazilari ugurla yeni sartlora uygunlasa bildi.

Acar sozlor: ABS-da iimumi maraq jurnallari, xobar jurnallari, istehlake1 jurnallar

Daimi nosrin bir ndvii kimi jurnallar Amerika Birlogmis Statlarinda da
Avropada oldugu kimi gozetdon sonra yaranmigdir. Amerikada ilk jurnal 1741-
ci ilin oavvallorindo nosr olunmusdur. Bu, Ondryli Bredford-un “Ameriken
maqgazin” (ingilisco “The American magazine”) adli jurnal idi. 3 giin sonra iso
Bencamin Franklin “Ceneral moqozin”i (“The General magazine™) nogr etdi.

Erkon jurnallar da ilk gozetlorin keg¢diyi tarixi yolu kegdi. Sensasiyali
ifsalarin ¢igoklonmo dovrii 1910-cu ilin ortalarimadok davam etdi. O dovrds
artiq milli sosial salib ylirlislori vo islahatlar daha az shamiyyat kosb edirdi,
ciinki Slkonin diggeti ilk boylik beynslxalq miihariboys yonslmisdi. Birinci
diinya miiharibasindon sonra on oxunaqli nogrlor imumi maraq jurnallar1 idi.
Onlar genis, milli auditoriyaya linvanlanmis todqiqat xarakterli moqalslor
toqdim edirdi. Bu moaqalslordo miixtalif masalolora toxunulurdu. 1920-1950-ci
illordo moshur olan bu jurnallar giindslik hoyatin ritmlorini tasbit etmak ii¢lin
ilk dofs fotojurnalistikanin imkanlarindan bohrolonmiglor. Milli fotojurnallar
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yiiksok keyfiyyatli sokillor dorc etmoklo jurnal sonayesini giiniin an populyar
mediasi olan radiodan daha yiiksoyo qoydular. 1920-ci ildo toxminan olli bes
jurnal “Gimumi maraq nogrlori” kateqoriyasina uygun golirdi; 1946-c1 ilda yliz-
don ¢ox belo jurnal milli auditoriya ugrunda radio sabakalari ilo raqabst apa-
rird.

Amerika motbuatinda xiisusi rol oynamis vo holo do niifuzlu nosr kimi
coxsayli oxucu auditoriyasina malik bir sira jurnallarin asas1 XIX asrin orta-
larinda qoyulmus, homin osrin sonlarinda vo XX asrin ovvallorinde isa bu
tendensiya daha genis viisot almigdir. 1830-1840-c1 illordo gozet sonayesindo
“kommersiya inqilabi’ndan sonra gozet matnlorinin mazmununda kokli doyi-
sikliklor geydo alind1 (1, 302). Bu dovr biitdvliikdo Amerika jurnalistikasi tiglin
maraqli, progressiv vo mohsuldar bir morhalo olmusdur. Xoborlorin toplanmasi
va yaymminda da yeni texnika vo texnologiyalar totbiq edilirdi. “XIX asrin son-
larinda moqalo vo materiallarin konkret nosr, nasir, qozet sahibi {iclin yazmaq
ononasine sdykonon “personal jurnalistikanin” mdvqgeyi zoiflodi. Bu tenden-
siya 0z yerini informasiyan: toplayan, alan vo onu eyni zamanda dorc olun-
malart {iglin miixtolif qozetlors satan motbuat agentliklorinin toqdim etdiyi mo-
lumatlara verdi” (2, 181). XX asrin avvallorinds bir ¢ox sahalords oldugu kimi,
“motbuat sahosindo do inhisarlagsma giiclondi” (3, 37). Arasdirilan dovrds
Amerika jurnalistikasinda hom do keyfiyyatco forqli meyllor geyds alinmigdi
ki, bu da kommersiyalagmanin naticasi kimi qiymatlondirilo bilor. XIX asrin
sonlarinda vo XX asrin avvallorinds “dini dovri nasrlor, miixtalif sopgili jur-
nallar, o ciimlodon usaq jurnallari, ictimai-Siyasi, adabi-badii, xiisusi elmi, il-
lUstrasiyalt vo ayloncali dovrii nosrlorin formalagsmasi prosesi siiratlonirdi” (4,
285).

“Satddey Ivning Post”

XIX asrin sonlar1 iiiin illiistrasiyali materiallar, xiisusilo do fotosokillorlo
bol vo bdyiik tirajlarla yayilan jurnallar xarakterik idi. Bu ciir populyar nosrlor
imumi maraq jurnallart adlanirdi. Belo jurnallardan biri do “Satddey Ivning
Post” (“Saturday Evening Post”) jurnali idi. Kira Kertis 1897-ci ildo “Post”
jurnalini 1000 ABS dollarina aldigdan sonra onun tiraji texminon on min idi.
Umumi doyari 25 sent olan vo kiitlovi jurnal sayilan “Satddey ivninq Post”
osason orta sinfin niimayondolori {i¢iin nozords tutulmusdu. Jurnali daha da
maraqli etmok {iiglin Kertis moshur belletristikalar1 sozlor vo illiistrasiyalarla
cap edirdi. O, hamg¢inin 1920-ci illorin biznes ugurlarini tosvir edon moqalslor
do dorc edirdi. Bu, jurnalistikada sensasiyali ifsalarin istigamotini tamamilo
doyisdirdi. Lakin bu nosrlordoki illiistrasiyalar bir qayda olaraq mstnlorin
ifadoaliliyini artrmaq {igiin bir vasito kimi istifade edilirdi. Buna keyfiyyatli,
sokilli materiallarin (tamamilo sokillordon ibarot olan jurnallar da daxil
olmagqla) siiratli vo kiitlovi darcine imkan veran poligrafiya sonayesinin inkisafi
tokan verdi. 1920-ci illordo “Post” tarixdo ilk jurnal idi ki, 2 milyon tirajla
cixirdi. 1969-cu ilds baglanmazdan oavval “Postun tiraji1 6 milyonu 6tmiisdii.
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Xiilasa-jurnallar: “Ridars Daycest”

O dovriin on genis yayilmig limumi maraq jurnali “Riders Daycest”
(“Riders’ Digest”) idi. 1922-ci ildo 5000 ABS dollarina Dyuvit Uolles va Lila
Acgenson torafindon tosis edilmis “Ridors Daycest” basqa jurnallardan secilmis
mogqalolori qisaldaraq yenidon cap edirdi. Jurnalin ilk illorindo Uolles reklam
va elanlardan imtina edorak jurnali yalniz abunagilors satmaga bagladi. 1920-ci
illorin sonlarinda qoazet kdsklorina ¢ixmaga baslayanda jurnalin tiraji 100000-
don ¢ox idi. Istehsal xarclori az olan vo asag1 qiymoto satilan bu jurnalim tiraji
1935-ci ildo, yoni Boyiik Depressiya dovriindo 1 milyonu ke¢misdi. Jurnalin
redaksiyasinin morami asason maariflondirici xarakter dastyirdi.

“Ridors Daycest" jurnalinin ilk redaktorlarindan biri soxsiyystin modo-
niyysta vo elmo qovusmaqla tokmillogsmasi prinsipine osaslanaraq demisdi:
“Insanlar dzlori inkisaf eds bilorler, biz iso bu isdo onlara yardime1 ola bilarik".
Jurnalin formast onun maariflondirici vo maslohat¢i niifuzunu tosdiqlomali idi:
kicik 6l¢iilii jurnalin bir ndmrasinds (oxucunun hor zaman 6zii ilo gozdirmayi
ticlin) “Ridors Daycest” -in siiar1 altinda 31 moqalo dorc olunurdu: “Hoar gun —
daim maraqli bir moqalo ilo”. Hesablamalara gora, jurnal ndvbeti ndmronin
buraxiligina godor tam oxunacaqdi.

[llor boyu “Daycest” moqalolori ii¢ kateqoriya iizro segirdi: “yararli”
(oxucularin giindslik hayatina uygun mogqalslor), “uzun miiddst maraq kosb
edon” (hatta novbati il liciin do aktual olan maqalalar), “konstruktiv”’ (optimist
fikirlor agilayan moaqaloalor).

Digoar xiilasa-jurnallar. XIX asrin sonu — XX asrin avvallorinds basqa
jurnallardan alinmis materiallar asasinda tortib edilon jurnallar genis yayilmaga
basladi. Onlar1 “xiilase” adlandirirdilar (ingilis dilindon torctimods “digest” —
qisa sorh, xiilaso demokdir). Xiilasolorin yaradicilar1 bunun maariflondirici
moqgsad dasidigmi bildirir vo olava edirdilor ki, bu cilir ucuz nasrlor kiitlovi
auditoriyani yeni va hortorafli biliklo tomin edo bilor.

Xiilasolorin redaktorlar1 adoton oxuculara yalmiz dovri metbuatin on
yaxsi, on aktual, seckin vo maraqli materiallarini toqdim etmoyo ¢aligirdilar.
Materiallarin qisa sorhi nosriyyat biznesindo effektiv ticarot strategiyasi idi vo
nasrlorin istehsali zamani kifayat qodor qonast etmoys imkan verirdi. Darc
olunmus materiallar yazilarin kiitlovi oxucu torafindon rahat monimsonmasi
iiclin gabaqcadan islonib hazirlanird:.

1890-c1 ildo ABS-da genis auditoriyan: “diinya dovri motbuatinda toqdim
olunan miiasir diislince vo tadgiqatlarla” tanig etmoak {igiin kiitlovi hoftolik “Li-
terari Daycest” (ingilisco “Literary Digest”) jurnali yaradilir. Dayari 10 sent
olan bu jurnalin mozmunu ABS, Kanada, Ingiltars, Fransa, Italiya jurnallarinda
dorc olunan moqalslorin qisaldilmis sokli, hom¢inin Amerika motbuatindan
gotiiriilmiis mogalolor, miisahibalor vo sorhlor asasinda hazirlanmig hoftolik
cari xabarlorin qisa icmalindan ibarot idi. Miisllif hiiquqlarmin beynalxalq
saviyyado qorunmasi kampaniyasindan ovvel xarici motbuatda getmis yazilarin
yenidon iglonarak toqdim edilmesi jurnallarm, demak olar ki, pulsuz material-
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larla tomin olunmasina imkan verirdi. Bu tisul diger nogrlor kimi “Literari
Daycest”1 do moshur jurnala ¢evirmisdi. 1920-ci illordo onun tiraji toxminon
1,5 milyon idi. 1930-cu illords idarsetmods yol verilon yanlis hesablamalar
naticesinda jurnal baglandi.

Xabar jurnallan - “Taym”

XX osrin iyirminci-otuzuncu illorinds tipoloji dovri motbuat qrupu —
xabar jurnallar1 formalasdi. Bu tip jurnallarm ilk vo moshur niimunasi Yel
Universitetinin gonc moazunlar1 Henri Lyus vo Briton Hadden torafindon tosis
edilmis “Taym” ("Time") jurnali idi. “Henri Lyus XX asr jurnal nasrinin
yegand nohoangi idi” (5, 74). Bozi miiasirlorindon forqli olaraq, Lyus varl elitar
tobagoyo deyil, miimkiin qodor genis auditoriyaya koklonmisdi. “Nyu Yorkda
cixan “Taym” jurnalinin ilk ndmrasi 1923-cii ilin martinda is1q tizii gérdii” (6,
19). “Hoftonin xoborlorinin qisa icmalina hasr olunmus ilk ndmro comi 28
sohifodon ibarat idi. Jurnal elo birinci ndmradon bdyiik populyarliq qazandi” (7,
179). Straubhaar vo LaRose qeyd edirlor ki, “Jurnalin redaktorlar: hiss
edirdilor ki, oxucular informasiya ilo bombardman edilsalor da, halo yetarinco
molumatlandiridmirlar. “Taym”™-in nogri “Nyu York Tayms’qozetindon on
onomli vo maraqli yazilar1 sec¢ib onlar1 haftslik jurnal iiciin yenidon islomoyi
vad edirdi” (8, 79).

“Taym” bir sira yeniliklore do imza atmisdir. Jurnal bir nego hofts orzinds
darc olunacaq ndémranin movzularint yazmagq {igiin miixbir-tadqiqat¢t koman-
dalar1 formalagdiraraq sorh¢i jurnalistikanin yeni bir ndviinii inkisaf etdirdi.
Redaktor biitiin materiallar1 bir yers yigaraq biitov moqalo soklino salir vo
maqalonin timumi fikrini izah edirdi. Jurnalistikada obyektivlik mafhumunun
bir mif oldugunu giiman edon Lyus bunun avazinds adalatli olmaga ¢aligird.

“Layf”

“Ridars Daycest” va “Taym” jurnallarinin biznes ugurlarina baxmayaragq,
bu iki jurnal 1930-cu illorin imumi maraq nosrlorinin simvolu kimi gobul
edilmirdiler. Belo bir sorof kicik illiistrasiyal hoftalik “Luk” vo xiisusilo “Layf”
jurnallarinin payma diigiirdii. 1936-c1 ildo Henri Lyus torofindon buraxilan
haftolik “Layf” tasvirlorle (kino sonayesinin dastayi ilo), reklamin populyarlas-
dirilmasi vo moda fotoqrafiyas: ilo ictimaiyyetin boylik maragini qazanmis
oldu. 1930-cu illerin sonlarinda “Layf” jurnali mashur milli radio veriliglorinin
reytinglori ilo rogabot apararaq 17 milyondan ¢ox genis oxucu kiitlosino malik
olmusdu (9, 321). Jurnalin ilk redaktoru “Assosieyted Press”-in ke¢cmis sokil vo
illustrasiya redaktoru Uilson Hiks, 1930-cu illorin sonlarindan 1960-c1 ille-
rodok diinyada bas veron adi vo fovgolado hadisolor xronikasini igiqlandirmis
mashur fotograf-miixbirlorin statin1 yaratdi. Onlarin arasinda Marqaret Bork
Uaytin (ikinci Diinya miiharibosindo ddyiislori isiqlandirnus ilk qadin - horbi
miixbir) vo sonralar Hollivudda badii filmlorin rejissoru olmus ilk Afrika-Ame-
rika monsoli Qordon Parksin adlar1 xiisusi ¢okilmolidir. Oz dovriiniin illiistra-
siyalt jurnallarinin ilki, “Pipl” (“People™), “Yues” (“Us”) vo “Entoteynment
Uikli” (“Entertainment Weekly”) kimi jurnallarin sslofi sayilan “Layf”, 90
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sohifalik bol illiistrasiyali, minimum matnli bdyiik 6l¢iilii formatda nosr olu-
nurdu.

XIX osrdo jurnallar gonc 6lko olan ABS-a 0zini muoyyon etmokdo yar-
dimg1 oldu. Bu ona gdéro miimkiin oldu ki, sohor vo ya lokal mokanla mohdud-
lasan gazetlordon forqli olaraq jurnallar biitiin 61ke boyu yayilirdi (10, 127).
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ZKYPHAJIBI OGIIIET'O UHTEPECA B ITIPECCE CIIIA:
OCHOBHBIE U3JAHUA U TEHAEHIIUA
(xonen X1 X u Hayaymo XX BB.)

T.AMAXMYIOBA

PE3IOME

JlaHHasi cTaThsd MOCBsIEHA BONpoOcy pa3BuTUs kypHanoB B Coenunénnbix IllTaTax
Awmepuxu B KoHle 19-ro, Hauane 20-ro BB. [IpoBoguTcs aHaIM3 poIH MOTPEOUTEIHCKHUX XKYP-
HaJloB B (popMHpOBaHHMH HalroHanbHOH uaeHTHdukamyy B CLIHA. B crathe Takke ocBemaet-
Csl CBSI3b JKYPHAJIbHON MHAYCTPUM C COLMATIbHO-NONUTHUECKON >kn3HBI0 B CIIIA B ymoMsHy-
TN TIepuoj. JlaHHast paboTa BBISBISET TOT (DAKT, YTO COLMAIBHO-TIONIMTHYECKAs] CUTYallUsl B
CTpaHe CTUMYJIMPOBANIA ITOIbEM JKYpPHAJIBHON MHIYCTPHH. DTO OBIJIO BpeMs, KOTJa Ta3eThl He
pacIpocTpaHsINCh MO CTpaHe, TOr/a Kak >KypHaJbl OBIIM JOCTYIHBI MoBceMecTHO. Kpome
Toro, Omaromapsi pasBUTHIO IEYATHOTO JieNla, >KYpHaJbl M3aBalNCh B ILBETHOM (QopMarte.
XKypnaisr «Time», «Life» u «Look», k mpuMepy, COCTOSIIN MONHOCTBIO MM YaCTUYHO U3 (o-
Torpaduii, YTO AENANO X HAMHOIO Oojee npuBieKaTenbHBIMU. C HaYajIoM 3pbI TEJICBHUICHUS,
HEKOTOpBIE YpHAJIBI OBUIN 3aKPBITHI, TOT/Ia KaK JPYyrue yCHEUIHO NMPHCIOCOOMINCH K HOBBIM
YCIIOBHSM.

KiaroueBble ciioBa: JKypHaJIbL O6HIGFO HUHTEpECa, I/IH(l)OpMaHI/IOHHBIQ JKypHaJibl, IMOTpE-
OHUTENbCKUE JKYpHaJibl
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MAGAZINES OF GENERAL INTEREST IN AMERICAN JOURNALISM:
THE MAIN EDITIONS AND TRENDS (late in XIX —early in XX centuries)

T.AMAHMUDOVA
SUMMARY

This article deals with the development of magazines in the United States of America
late in the XIX — early in the XX centuries. It analyzes the role of consumer magazines in the
formation of national identity in the USA. It also looks at the connection of the magazine in-
dustry with the socio-political life in the US during the above mentioned period. The paper
shows that the socio-political situation in the country promoted the flourishing of the magazine
industry. It was the time when newspapers were not disseminated throughout the country while
magazines were available everywhere. Besides, thanks to the development of printing, maga-
zines were published in colorful formats. “Time”, “Life”, and “Look” magazines, for example,
consisted mainly or completely of photos, thus making them much more appealing. With the
beginning of the TV era, some magazines were shut down, while others successfully adapted to
the new conditions.

Key words: General-interest magazines, newsmagazines, consumer magazines

181



